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,Mir geht es genau wie lhnen: Wenn ich nicht
schnell genug ,nein, danke’ sage, bekomme ich
viele Probchen, mit denen ich nichts anfangen
kann. Ein paar schmeiBe ich weg, der Rest
verschwindet auf Nimmer-Wiedersehen in
der Kulturtasche meines Mannes, der so zwar
Jeichter’ reist, sich aber deswegen noch nie ein
Produkt gekauft hat. Das ist doch verriickt!”

die tiber 15 Jahre Erfahrung
in  Top-Fuhrungspositionen der deutschen
Wirtschaft gesammelt hat, u. a. als Vorstandin
von Bahlsen, sowie bei LVMH und bei der Par-
fimerie Douglas, wollte das besser machen:
,Kosmetikproben sind etwas Schones, Giber das
ich mich freuen sollte! Etwas, das SpaB macht
und begeistert und dabei ganz einfach ist Das
von ihr gegriindete Start-up bietet eine inno-
vative Losung fur Kosmetikproben, indem es
Kundinnen und Kunden erméglicht, individuel-
le Testmuster nach Wunsch zu erhalten.

werden aus Alt-
plastik hergestellt und sind vollstandig recycel-
bar. AuBerdem sind sie digital angebunden. In
der samplistick-App sind alle Proben gespei-
chert und Produktinformationen abrufbar. So
schafft die Innovation eine Win-Win Situation
auf allen Ebenen: Kundinnen und Kunden wer-
den personlicher, vielféltiger und kompetenter
beraten und erfahren ein besseres Einkaufser-
lebnis - auf Basis 6kologischer, 6konomischer
und sozialer Nachhaltigkeit. Die Handler pro-
fitieren von der Erhéhung der Kundenbindung.

Neben
der Auszeichnung durch den KUER.NRW Busi-
nessplan Wettbewerb wurde die samplistick
GmbH auch im Rahmen des Griindungswett-
bewerbs Digitale Innovationen des Bundes-
ministeriums fiir Wirtschaft und Klimaschutz
nominiert und als Green Start-up in das For-
derprogramm der Deutschen Bundesstiftung
Umwelt aufgenommen. 100 Prozent aller Kun-
den sind begeistert’, freut sich Daniela Mind-
ler. ,Nationale und internationale Aufmerk-
samkeit flhrt zu einer Vielzahl an Anfragen!

SAMPLISTICK

,Probchen”

neu konzipiert

Traditionelle Proben in Parfimerien landen oft un-

genutzt im Mull. Das Konzept von Daniela Mundler

macht die Wunschprobe individuell und nachhaltig.

MON PIERRE PARFUMERIEN In allen
zwolf Mon Pierre Parfimerien in Rhein-
land-Pfalz, Hessen und dem Saarland
kénnen sich die Kunden individuelle,
nachhaltige Wunschproben abfiillen las-
sen. ,Wir freuen uns sehr, mit samplistick
unsere Beratungskompetenz weiter aus-
bauen zu kénnen. Unsere Kunden sind
vielfaltig, Standardproben werden ihnen
nicht gerecht. Bei uns steht der Kunden-
wunsch ganz klar im Fokus. Jede/r soll

Dank samplistick ist es moglich, den Konsu-
menten ihre personlichen Wunschprodukte
abzuflillen, so dass sie sie in Ruhe zuhause
auszuprobieren kénnen. Ob Duft, Pflege oder
Make-up - mit samplistick kbnnen Produkte
innovativ und maximal nachhaltig getestet
werden. Mit vielen Vorteilen, sowohl fur die
Kunden als auch fir die Parflimerien.

Der speziell designte Stick besteht zu 100 %
aus Altplastik und ist vollstandig recycelbar.
www.samplistick.com

genau das testen konnen, was ihr oder
ihm gefallt’, so Lisa Brommenschenkel,
Mitglied der Geschéftsleitung der Brom-
menschenkel GmbH. Die strategische
Kooperation unterstreicht das Bekennt-
nis beider Unternehmen zu Nachhaltig-
keit, Verantwortung und kompetenter
Kundenberatung.
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UNIQUE BY BASLERBEAUTY In den
Stuttgarter Filialen wird samplistick seit
geraumer Zeit eingesetzt. Fir die erfolg-
reiche Umsetzung des Konzepts wur-
de UNIQUE by baslerbeauty nun vom
baden-wiirttembergischen Wirtschafts-
ministerium ausgezeichnet. Im Rahmen
des Ideenwettbewerbs ,Einkaufserleb-
nisse im stationdren Einzelhandel - Best
Practices  fir  Baden-Wirttemberg”
wurden 49  Einkaufserlebniskonzepte
eingereicht. 31 Konzepte wurden fir
eine Foérderung durch das Ministerium
flir Wirtschaft, Arbeit und Tourismus
vorgeschlagen, darunter auch die Par-
fimerie UNIQUE by baslerbeauty, die
mit 48 000 Euro bedacht wurde. Mehr
auf www.redspa.de

Dr. Nicole Hoffmeister-Kraut, Ministerin fur Wirtschaft, Arbeit und Touris-
mus, begllickwiinscht Annesophie Cleve, Einkaufs- und Marketingleiterin bei

UNIQUE by baslerbeauty. ,Diese Anerkennung bestarkt uns in unserer Missi-
on, nachhaltige Lésungen fir unsere Kundinnen und Kunden zu schaffen
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